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2025年10月13至16日 | 香港会议展览中心
2025年10月6至23日 | 商对易(线上)

世界级电子产品商贸平台
发掘科创未来



19
国家及地区

2,800+ 
参展商

60,000+*
实体买家

机器人科技 数码娱乐 银发经济
*与国际电子组件及生产技术展一同计算

重点区域：

同期展会：

香港贸发局香港秋季电子展
采购各类电子产品以及组件和生产技术的一站式平台

2024年展会数据

实体展 – 10月13至16日
商对易（线上） - 10月6至23日

136*
国家及地区



加拿大

美国

北美买家

买家资料



英国

西班牙

德国

波兰

俄罗斯

捷克

匈牙利

欧洲买家

买家资料



买家业务性质(前5名)

批发商 / 分销商 制造商

进口商
采购办事处
/ 合作社 服务公司

主要参观国家
(排名不分先后)

• 巴西
• 印度
• 日本
• 韩国

买家资料

• 俄罗斯
• 土耳其
• 美国

香港贸发局在世界各地设有超过50个
办事处，包括13个设于中国内地，为
香港展览招募来自全球的买家



买家推广 – 于海外同业展览宣传

CES

美国拉斯韦加斯
全球数字贸易博览会

中国杭州

Smart City Expo

西班牙巴塞罗那

IFA

德国柏林



买家推广 – 全球媒体合作伙伴

针对参展商目标市场，与海外及本地媒体合作，以
不同形式的媒体宣传，向全球观众推广展览

北美

欧洲

亚洲及中国内地

香港本地



EU Startups

西班牙

Technology

英国
WebRazzi

土耳其

36Kr Japan

日本

ZDNet Korea
韩国

南华早报
香港

香港经济日报
香港

传媒报道



社交媒体推广

网红(KOL)

宣传

贸发局社交平
台宣传

全球网媒
合作伙伴宣传

内地各大社交平
台宣传



展览展示最新科技产品及技术



…以及更多品牌

网罗各地知名品牌

专为全球顶尖电子公司及产品而设



４大主要展区：

网罗各地知名品牌

家居科技

数码娱乐 电子精品

电源设备及配件



汇集最新科技产品的专门平台



虚拟现实/延展实境电子保健及健美产品

无人机/无人操控技术

展现新一代尖端电子产品及现代生活方式

五大主题区域
展示尖端电子产品–
5G及人工智能物联网、电子保
健及健美产品、机械人科技和
无人操控技术、连网家居以及
延展实境。

韩国元宇宙展馆



本地参观企业与机构

• 地产开发商
• 物业管理
• 建筑与室内设计
• 政府与公共机构
• 电子业界商会

及更多重点企业与机构…



各类主题展区

家用电器 视听产品

电子配件

储能产品及电动可移动工具

计算机及电子游戏产品 汽车及车载电子产品



国家及地区展馆

韩国 ･ 台湾 ･ 珠海



VR/AR/XR等延展
实境技术可穿戴技术

让买家亲身体验互动数码娱乐及科技，同时为相
关企业提供宣传其创意产品的宝贵平台。

体感游戏
互动游戏

数码娱乐体验区



展品类别:

人工智能和语音识别；应用程序；增强现实/虚拟现实/
混合现实；大数据；消费者科技；数码业务；智能家
居、穿戴式电子产品、电子保健产品、物联网；生产技
术、机器人技术等

连接初创与商业世界的绝佳平台



初创专区一系列专属活动

全方位推广初创企业：
+ 参展摊位
+ 各种现场活动
+ 传媒宣传
+ 创业竞赛
+ 与本地初创生态圈领袖交流

大量线上线下推广 一对一咨询业内人士 创业竞赛

与投资者见面 初创产品推介会



科技前瞻研讨会 交流酒会

展会活动 – 了解市场动向及建立业内联系



参展商评语
我们的品牌已在香港成立超过21年，是香港原创设计的品牌，专营个人消费电子产品，主
要是手机，另外也有发展智能家居以及电动车的产品。头两天我们已经接见了50至60个买
家，60%是亚太区，40%来自欧洲，主要是东欧国家例如俄罗斯、捷克、波兰。我们透过
Click2match平台联系了一位来自澳洲的优质买家，初步同意会倾谈长期合作，另一位来自
巴布亚新几内亚的买家，是一间当地的上市公司，有10多间店铺，我们已经确认长期合作，
初步倾谈第一份订单大概为50000美元。我们对这个表现都挺满意。我觉得今年展会的人流、
买家的积极性也很好。我觉得香港的展会是世界级的，买家的质素和覆盖的国家市场广泛
程度都非常有代表性。我们下年会再次参展。

郑冬生, 创办人及行政总裁
Momax Smart International Limited

香港



Carl SUNDQVIST, 共同创办人
Sudio AB

瑞典

参展商评语
我们听说这个展会在亚洲市场非常出名，集合许多来自香港、菲律宾、澳洲和欧洲国家的
参观者，今次是我们第一次来参展。目前，我们已经接触了60-80位买家，这是一个好开
始。我自己亦额外安排了3个会议。直到第一日结束，在短短几小时内，我们就遇到2位
非常有潜力的买家，相信在未来几日会遇到更多。暂时大家的反应都非常正面。我们希望
在展会与零售商和分销商成功建立到合作关系。另外，我们发现Click2match和
Exhibition+平台非常有用，让我们可以看到谁将会来访，这样，我们就可以在展位等待他
们。我也可以提前做网上背景搜集。如果有更多时间，我会到处走走，看看更多新的行业
趋势。展会的工作人员反应也很迅速。



买家评语

我再次参加这次电子展，提供宝贵机会让我与现有及新的供货商建立联系。在同一场
地，我能高效地与各类参展商见面，他们展示了最新的汽车电子及智能出行创新技术。
今年，我的团队专注参观品牌荟萃廊及五楼展厅的产品，如车载配备、电动车等。通过
直接与供货商代表互动，我们观察到新兴趋势及其解决方案如何应对未来客户需求。面
对面交流使我们全面了解每个产品的功能，同时聆听多个供货商的方案以帮助我们识别
最具前景的机会及市场趋势。我们亦能重新联络长期合作伙伴，加强业务关系。目前为
止，我们预计将与供货商下达约二百万美元的订单。展会不断的进步给予我充足信心它
将持续成为发掘创新及推动业务的主要场地。因此，本人期待再次赴会。

Alejandro Irissmrri Teji，行政总裁
Iriher Automotive

西班牙



John Stefanou, 总经理
Aditek Distribution

澳洲

买家评语

我们是一家在澳洲分销消费电子产品的公司，我认为这次参展商的种类和质量超乎
预期。我们与多家中国供货商在手机配件、音响和定位领域合作。我们会通过样本
来考虑它们是否成为长期合作伙伴。虽从小批量订单入手，但若成功合作能投资高
达数万美元。其他令人兴奋的新发现包括移动式小型音箱灯具，以及RFID卡保护技
术,以扩充我们的产品线。可伸缩充电线也展示出日益增长的消费需求。此展高效地
把我们联系到新兴趋势。Click2Match亦能帮助我们事先锁定目标供货商。参展商
类别丰富，让我们年复一年参与。



2025年秋季电子展 - 参展费用及形式(参考）
展位 展位费用 展览+

网上宣传套餐*
参展费用

标准展台
(9平方米)

美金7,045 美金420 美金7,465

『品牌荟萃廊』高级展台
(15平方米)

美金14,610 美金420 美金15,030

特装参展
(最少30平方米)

每平方米
美金712

美金420 每平方米 美金712 *平方米数
+美金420

初创专区 – 迷你摊位
(4平方米)
需额外提供文件供主办审核

美金883 美金420 美金1,303

*展览+ - 除展位租赁费，参展商需要购买网上宣传套餐核心版 (港币3,000 / 美金420) 。宣传套餐包括「商对易」商贸
配对服务及于「贸发网采购」平台宣传 (3GB储存空间，为期12个月) .    以上费用人民币收费暂按7.4汇率收取。

如展台位于2/3/4面开的特别位置，展位费将增加5%/7.5%/10%的附加费，另每家企业加收2000元注册报名费用。



2025年
秋电展见！
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