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国际电子组件及生产技术展(eAsia)简介

国际电子组件及生产技术展(eAsia)

是亚洲其中一个领先的电子组件和生产技术交易

平台,每年汇聚各地的电子元器件精英企业聚首一

堂的电子业盛会。

重点信息:
-来自全球136个国家和地区超过60,000+ 实

体买家*

-2024年有来自不同国家和地区的330家参展商

参与

该数字包括来自香港秋季电子展的统计数据



eAsia产品类别

印刷电路板及电子
制造服务

测量仪器电子元器件键盘及开关

显示技术电源供应

无线及感应
器技术



eAsia 2024展会亮点



eAsia 2024展会亮点

展会活动

电子设备可靠性保证论坛



eAsia 2024 展会亮点

展会活动

香港电子论坛

员



西班牙

英国

法国

环球买家资料

美国及欧洲买家

波兰

斯洛伐克

阿根廷

加拿大

美国

來自世界各地的

60,000 多名買家*
* 該數字包括來自香港秋季電子展的統計數據



环球买家资料

中东及亚洲买家

土耳其

以色列

印度

日本

韩国

阿联酋 泰国



环球买家资料

往届公司出席节录

*该数字包括来自香港秋季电子展的统计数据



环球买家资料

买家国家和地区分布

亚洲 (中国内地, 东盟等国家)
77%

欧洲
12%

中東
1.4%

澳洲及太平洋群岛
1.1%

非洲
0.6%

美洲
7.1%

买家总人数逾60,000名,来
自全球136个国家及地区*

*该数字包括来自香港秋季电子展的统计数据



环球买家-了解市场动向及建立业内联系

科技前瞻研讨会 交流酒會



对接优质买家,提高品牌曝光

买家采购团

传媒早餐会

新闻发布会



专业商务对接服务-探索商机

识别买家采购需求

分析后将您与买家匹配

展会现场一对一会议深入交流

全年可通过”展览+”提供支持

2024年贸易配对活动, 线下、线上商业对接超过1,000场*

*该数字包括来自香港秋季电子展的统计数据



宣传策略-香港贸发局官方社交媒体平台

追踪数: 35.7K 追踪数: 225K



宣传策略-本地社交媒体

香港网红



宣传策略-本地媒体

香港01

香港财经时报

香港南华早报

香港信报



宣传策略-世界各地社交媒体

AsiaOne,

新加坡
ITT,

美国



宣传策略-世界各地媒体

Tech eu,

英国

36KrJapan,

日本

EU-Startups,

西班牙

ZDNET,

韩国



“现时我们主要制造伺服器这硬件，我们日常使用的应用程

式如淘宝、微信、腾讯QQ等都需要伺服器的支持，这些都

是我们的合作伙伴。我们现时已与世界各地大厂合作，自家

设计有超过二十个型号，并会因应市发展，而开发更多新型

号。过往我们透过此展览建立了来自波兰、德国、捷克保、

加利亚及美国等海外客户。加上现时我们在中国的客户都已

是一线大品牌，因此参加这个展览会的目的是想了解市场需

求及趋势、建立品牌形象，及藉此与来自全球的业界交流。

由于我们部份展品价值颇高，感谢贸发局能作出弹性安排，

方便了我们。”

Shirley Yam

总监,万柏电子有限

公司香港

参展商评语



“我们是一家从设计、研发到生产提供全方位解决方案和一站

式服务的液晶显示器制造商。 我们已经连续7-8年参加这个展

览并保持相同参展摊位。主要目标在于寻找新客户和与现有客

户保持联络，虽然我们的订单流程比较长，需于展后定制订单

,但欧洲、美国和台湾等地区的几个潜在合作伙伴都对我们的

产品表现出兴趣。另外，人工智能等新兴技术预测我们行业将

扩张。随着人工智能发展,显示应用将面临更大市场。”

参展商评语

Alita Peng

海外销售经理, Easttop Ltd

中国内地



“我非常重视任何参加实体展的机会，希望能主动增加新客户

的整体比例。目前为止，我们在展会的第一天收到10张卡片，

当中有几位属于新客户。而这个展会是全球性的，我们过去

十年也一直有来这里参展。我们来这里的主要目标也是为了

拓展业务，并建立长期的合作关系。我也去过不少的海外展

会，包括中国内地、台湾、美国、德国等地，海外买家很重

视具创造价值的产品技术，也由他们在主导创新市场，他们

正是我们的目标，而香港的海外买家数量向来比国内及台湾

展会的多。”

周添铭

董事长,大日科技股份有限公司

台湾

参展商评语



“我在 1998 年就有来这里。今年，我来这里是为了寻找一

些新的商业合作伙伴，并寻求合资的机会。我也希望能在展

会上再找多 1-2 家新供应商合作，目前很高兴发现了一家有

潜质的香港供应商。到第二天为止，我已经在展会上结识了

大约 10-15 个新客户，当然，我会回去进一步研究他们的

公司背景、产品和厂商。

通过 Scan2match 平台，我的确能轻易获得产品的简单概

念和介绍。整体来说，我很满意贸发局的展会安排和商业配

对过程。在 8 次商务配对会议中，有 1 个是我感兴趣的潜在

合作伙伴。”

买家评语

Jasmond Chooi Chow Sek

总经理,

Mobicon-Remote Electronic Sdn Bhd,

马来西亚



“在这次展会上，我发现了一套为学生设计的教育套装，这正

是我们想要寻找、有关S T E A M教育、科学、技术、工程和

数学的产品。我们已经和生产商讨论过如何抱产品进口到巴

西、如何转售针对学前班和大学生的产品。现阶段我刚收到

报价单，我估计我们会购入约 50,000 美元的产品。

在我接触到的联络人中，我感兴趣的潜在供应商他们来自台
湾、中国和香港。由于我们之前已经与一些中国供应商建立

了合作伙伴关系，因此这是一个结识其他供应商或来自其他地

区的制造商的绝好机会。香港贸发局的应用程式很有帮助，明

年我还会再来的。”

买家评语

Andre Amaral

市场部专员, 

Makerhero,巴西



“我们是泰国的智慧家居解决方案供应商,寻求创新产品和技术

为客户提供服务。所以一直参加electronicAsia及香港贸

发局电子展。此次展会非常成功，亦能满足我们的目标。我

能在2-4千美元预算范围内找到2-3家潜在新供应商的智能家

居设备和芯片。参展让我了解最新趋势,直接比较产品。香港

的位置亦方便面对面会见不同国家和地区的供应商。香港贸

发局所提供的Click2Match线上会议安排工具对预约目标参

展商很有用。我期待下次再参与,扩充供应商网络及采购新产

品。”

Kittikhun Taechaubol

创办人,

Rintech (International) Co,泰国

买家评语



全天候发掘蓝海商机



Quair Company Limited是一家创新型初创企业，主力设
计及开发与健康有关的高端电子产品。公司自去年(2023
年)加入「贸发网采购」平台，已经是第二次参加香港春季
电子产品展，希望通过「展览+」的宣传，重点推广公司的
空气净化机和扩香器。

公司的共同创办人Thomas Hui分享：「公司在电子产品
展的期间已经收到为数不少的查询，例如来自俄罗斯、英
国、美国等地的买家，他们分别对空气净化机及加🗎机都
很有兴趣，即使我们的价格偏高，由于他们很欣赏产品的
设计，很大机会下单。」

「最近，我们经『贸发网采购』平台联络到来自印度的新
买家，他更特意在电子产品展到访我们的展位，了解更多
关于空气净化机的功能及特色，平台成功将在线的查询转
化为线下的实体商机。」

Quair Company Limited 
(香港)

自2023年起成为平台供货商

共同创办人

Thomas Hui



利 展 原 創 產 品 有 限 公 司 (Profit Charm Star Electrical
Appliances Limited)成立于2012年，专门设计及生产原创小
型电子家品及礼物，主攻欧美市场。

公司总裁黄明烽分享利展原创是贸发局的「老客户」，自2013
年加入「贸发网采购」平台后，每年都会参加香港电子产品展或
香港礼品及赠品展，效果一直都令人相当满意。他说：「人流在
香港春季电子产品展第三日仍然是络绎不绝，在场的同事都忙过
不停地向各地的买家介绍自家产品，亦收到大量德国、美国、澳
洲及日本客人的查询，他们对公司设计精致的小型电子家品及礼
品很有兴趣。」

黄明烽认为电子产品供货商需不断推陈出新，配合在线线下的宣
传才可以成功突围而出：「我们在『贸发网采购』平台上载了很
多特色产品，利用吸引眼球的产品图片去宣传，有来自德国、法
国及意大利的买家都先后下单，每单总额约3,000至5,000美
金。」

利展原创积极把握每一个「展览+」的推广渠道带来的商机，他
们在「商对易」(Click2Match)的配对之下亦成功连系马来西亚
的买家，正了解他们的采购需求，希望可以成单。

Profit Charm Star
Electrical Appliances Limited
利展原創產品有限公司
(香港)

自2013年起成为平台供货商

總裁

黃明烽



“贸发采购网”-

您信赖的在线交易平台

2,000,000+

注册买家
130,000+

优质供货商
570,000+

在线产品数量
24,000,000+

业务联系
（每年）

•帮助中小企拓展中国大陆、亚洲和世界各地的业务

•供货商认证根据声誉和活跃度将公司分为金、银和

铜会员三个级别

•拥有信誉的第三方提供公司及认证验证服务增强买

家信心



同期展览-香港秋季电子展

*數據包括 eAsia

2024年10月13-16日

2024焦点数据

2800 +

参展商

19

参加国家与地区

60,000+*

实体参与买家



参考价目表

展台类型 展台费用 网上宣传套餐核心版 参展费用总额

标准展台-9平方米 美元

美元

美元

特级展台 A-9平方米 美元 美元

特级展台 B-9平方米 美元 美元

特装参展(最少租用 36 平方米)

美元 每平方米)
美元 美元

eAsia 2025 参展费用�参考结算汇率：7.4）



eAsia 2025 展台资料

标准展台-9平方米
( 3M x 3M)

选项A 选项B



eAsia 2025 展台资料

特级展台 A-9平方米
( 3M x 3M)



eAsia 2025 展台资料

特级展台 B-9平方米
( 3M x 3M)



在线申请:

立即点击!

eAsia 2025 参加方法及信息

优惠信息:

Calvin Zhang 

如从未参加过eAsia的特选客户将有机会获得参展费用总额的1 0 %折扣优惠!!!

如需查询可联络: 

Kevin Yang
:zsw@ciec.com.hk
 :yang@

(0755)88312315  

(0755)88261079 ciec.com.hk

https://www.hktdc.com/fairapplication/eoa/login.htm?fairId=1317&locale=en&ref_source=hktdc_easia_2025_fpbanner_en
https://www.hktdc.com/fairapplication/eoa/login.htm?fairId=1317&locale=en&ref_source=hktdc_easia_2025_fpbanner_en
mailto:william.tsang@hktdc.org
mailto:gary.wk.hui@hktdc.org


我们10月见!
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